
BY GREATER THANLOGO GUIDELINE & BRAND DESIGN DIRECTION



Each keyword represents our commitment to building a meaningful and lasting relationship with you. Dive into our brand's keyword, where every word carries the weight of our story and values.

SPECIALIST | PRACTICAL | FOCUSED | CUTTING EDGE | TRUSTWORTHY | STRONG

APPROACHABLE | WARM | AUTHENTIC | FRIENDLY | EXPERT | SUPPORTIVE

ON THIS DAYBRAND KEYWORDS



BRAND MOOD BOARD

TIME & MEMORY

GREY 60%  |  BROWN 30%  |  BLACK 10%

ON THIS DAY ON THIS DAY

SPECIALIST | PRACTICAL | FOCUSED | CUTTING EDGE | TRUSTWORTHY | STRONG



BRAND MOOD BOARD ON THIS DAY

FOCUSED

SPECIALIST

CUTTING EDGE

TRUSTWORTHY

STRONG

PRACTICAL



BRAND COLOR PALETTE ON THIS DAY

PANTONE 732 C

#623412

RGB
CMYK

36  78  100  47
98  52  18

30%#E3E4E5

RGB
CMYK

227  228  229
10  7  7  0

60%

PANTONE BLACK C

BROWN
PANTONE 6197 UP

GREY BLACK

#232222

RGB
CMYK

35  34  34
71  66  64  72

10%

PANTONE OOO C

WHITE

#FFFFFF

RGB
CMYK

255   255   255
0   0   0   0

TYPOGRAPHY



WE CREATE LOGOS WITH A FOCUS
ON THE BRAND MOOD BOARD. HOWEVER,
EACH DESIGN DIFFERS IN TERMS OF CONCEPTUAL
APPROACH AND PRESENTATION METHODOLOGY. NEXT PAGE >

LOGO INSPIRATION



LOGO INSPIRATION ON THIS DAY

SPECIALIST  •  MINIMAL  •  WARM

ON THIS DAY

โลโก้ถูกออกแบบโดยใช้รูปทรงเรขาคณิตอย่างเรยีบง่าย เพื่อถ่ายทอดแก่นของแบรนด์ท่ีเก่ียวข้องกับ เวลา กาแฟ และอุปกรณ์กาแฟ โดย
ตีความผ่าน 3 สัญลักษณ์หลัก ได้แก่ นาฬิกา , เมล็ดกาแฟ และ แก้วกาแฟ ตัวอักษร “ON THIS DAY” ถูกจัดวางด้วย เส้นแบ่งแนวตั้ง 
( | ) ระหว่างคําคล้ายกับการเขียนวันท่ี เพื่อสื่อถึง “ช่วงเวลาท่ีมีความหมาย” ท่ีเกิดขึ้นในแต่ละวัน

+ +

TIME COFFEE BEAN MUG



LOGO CLEAR SPACE AREA ON THIS DAY

SYMBOL

LOGOTYPE

FULL-LOGO

พื้ นท่ีว่างโดยรอบของโลโก้ถูกสร้างขึ้นเพื่ อช่วย
หลีกเล่ียงการรบกวนจากองค์ประกอบอ่ืน ๆ  โดยรอบ 
เช่น ข้อความ รูปภาพ หรอืกราฟฟิก ในทางปฏิบัติ 
พื้ น ท่ีรอบโลโก้ ทําหน้า ท่ี เว้นระยะสําหรับการใช้
โลโก้ เพื่ อช่วยให้มั่นใจได้ว่าการนําเสนอจะถูกต้อง
ในทุกกรณี และไม่เป็นการรบกวนสายตาเวลาใช้งาน 
ถึงแม้ว่าขนาดของโลโก้จะขยายหรือลดลง พื้ นท่ี
ว่างท่ีอยู่โดยรอบโลโก้ จะสอดคล้องกับตัวอักษร O
ในชื่ อแบรนด์ ON THIS DAY พื้ น ท่ีโดยรอบนี้
จะช่วยป้องกันไม่ให้โลโก้ถูกรบกวนจากด้านบน 
ด้านล่าง ด้านซา้ย และด้านขวา



MINIMUM LOGO SIZE ON THIS DAY

โลโก้สามารถยอ่หรอืขยายไดต้ามการใชง้าน โดยขนาด
ของโลโก้จะต้องคงอยูใ่นขนาดท่ีมองเหน็และอ่านไดง่้าย 
วตัถปุระสงค์ของการควบคมุขนาดโลโก้คือเพื่อใหโ้ลโก้
มองเหน็ไดช้ดัเจนและหลีกเล่ียงการสื่อสารท่ีผดิพลาด
เก่ียวกับแบรนด์เมื่อโลโก้มขีนาดเล็กท่ีสดุ โดยขนาดสว่น
ท่ีเล็กท่ีสดุท่ีอนุญาตมดีังนี้

Full-logo:
ขนาดความกวา้ง 4.1 ซม. x ความสงู 1.5 ซม.
Logotype:
ขนาดความกวา้ง 4.1 ซม. x ความสงู 0.5 ซม.
Symbol:
ขนาดความกวา้ง 2.9 ซม. x ความสงู 0.7 ซม.

1.

2.

3.

4.1 CM

1.5 CM

4.1 CM

0.5 CM 0.7 CM

2.9 CM



ONE-COLOR LOGO USAGE ON THIS DAY

21 3

ใชโ้ลโก้สดีํา (Pantone Black C)
บนพื้นหลังสเีทา (Pantone 6197 UP) 
ใชโ้ลโก้สดีํา (Pantone Black C)
บนพื้นหลังสขีาว (Pantone  000 C) 
ใชโ้ลโก้สขีาว (Pantone  000 C) 
บนพื้นหลังสดีํา (Pantone Black C)

1.

2.

3.

การใชโ้ลโก้สต่ีาง ๆ  เหมาะสาํหรบัการแสดงผลในรปูแบบ
ท่ีเรยีบง่ายและชดัเจน เชน่ บนวสัดสุิง่พมิพ ์โฆษณา หรอื
ผลิตภัณฑ์ท่ีมขีอ้จาํกัดในการใชส้ ีโลโก้สเีดยีวควรเปน็สท่ีี
มคีวามคมชดัและไมทํ่าใหร้ายละเอียดของโลโก้ เสยีหาย 
หรอืลดทอนความชดัเจนของแบรนด ์ในการใชง้านโลโก้
สเีดียว ควรปฏิบติัตามแนวทางต่อไปนี้



CORRECT LOGO USAGE ON THIS DAY

การใชง้านโลโก้ท่ีถกูต้องเป็นสิง่สาํคัญอยา่งยิง่ในการ
รกัษาความสมํ่าเสมอและความนา่เชื่อถือของแบรนด ์ควร
ใชง้านโลโก้อยา่งเหมาะสม ดังนัน้ ควรปฏิบติัตามแนวทาง
การใชง้านโลโก้อยา่งเครง่ครดัเพื่อใหม้ัน่ใจวา่ แบรนดท่ี์
ถกูสื่อสารออกไปอยา่งถกูต้องและมปีระสทิธภิาพสงูสดุ

321

สามารถใชโ้ลโก้สดีํา (Pantone Black C) บนพื้น
หลังท่ีเป็นรูปภาพโทนสวา่งได้
สามารถใชโ้ลโก้สดีํา (Pantone Black C) และลด
ความจางลง 10% เพื่อใชเ้ป็นลายนํ้า
สามารถใชโ้ลโก้คู่กับแบรนด์อ่ืน ๆ ได้ โดยท่ีโลโก้
ของแบรนด์จะต้องอยูด่้านซา้ยเสมอ

1.

2.

3.



INCORRECT LOGO USAGE ON THIS DAY

321

654

การใชง้านโลโก้ท่ีถกูต้องเป็นสิง่สาํคัญอยา่งยิง่ในการ
รกัษาความสมํ่าเสมอและความนา่เชื่อถือของแบรนด ์ควร
ใชง้านโลโก้อยา่งเหมาะสม ดังนัน้ ควรปฏิบติัตามแนวทาง
การใชง้านโลโก้อยา่งเครง่ครดัเพื่อใหม้ัน่ใจวา่ แบรนดท่ี์
ถกูสื่อสารออกไปอยา่งถกูต้องและมปีระสทิธภิาพสงูสดุ

หา้มหมุนหรอืเปล่ียนทิศทางของโลโก้
หา้มจดัองค์ประกอบโลโก้ใหม่
หา้มบดิหรอืงอโลโก้
หา้มเพิม่องค์ประกอบกราฟกิใด ๆ
หา้มเปล่ียนสขีองโลโก้
หา้มปรบัเปล่ียนระยะหา่งของโลโก้

1.
2.
3.
4.
5.
6.



CO-BRANDING SYSTEM ON THIS DAY

การใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์  กําหนดใหแ้บรนด์
ท่ีสองมคีวามสงูเท่ากับโลโก้ ON THIS DAY และ
ต้องอยูด่้านขวาเสมอ
เวน้พื้นท่ีวา่งท่ีอยูโ่ดยรอบโลโก้ โดยตัวอักษร O
ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY คัน่ระหวา่งสอง
แบรนด์ 
ความหนาของเสน้คันระหวา่แบรนดเ์ท่ากับเสน้ตรง
ของตัวอักษร | ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY

ระบบการใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์รว่มกัน เป็นการ
ผสานความรว่มมอืระหวา่งแบรนดส์องแบรนด ์โดยการ
จดัวางโลโก้และองค์ประกอบของแบรนดท่ี์สอดคล้องกัน
ในทกุชอ่งทางการสื่อสาร เพื่อใหเ้กิดความเปน็เอกภาพ
ของทัง้สองแบรนด์ ระบบการใชง้านในรูปแบบนี้ต้อง
รกัษาสมดุลระหว่างเอกลักษณ์ของแต่ละแบรนด์และ
การสรา้งความสอดคล้องในภาพรวม เพื่อสรา้งความ
ประทับใจและจดจาํให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ โดยได้กําหนดมาตรฐานไวด้ังนี้

1.

2.

3.

FULL-LOGO



ON THIS DAY

ระบบการใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์รว่มกัน เป็นการ
ผสานความรว่มมอืระหวา่งแบรนดส์องแบรนด ์โดยการ
จดัวางโลโก้และองค์ประกอบของแบรนดท่ี์สอดคล้องกัน
ในทกุชอ่งทางการสื่อสาร เพื่อใหเ้กิดความเปน็เอกภาพ
ของทัง้สองแบรนด์ ระบบการใชง้านในรูปแบบนี้ต้อง
รกัษาสมดุลระหว่างเอกลักษณ์ของแต่ละแบรนด์และ
การสรา้งความสอดคล้องในภาพรวม เพื่อสรา้งความ
ประทับใจและจดจาํให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ โดยได้กําหนดมาตรฐานไวด้ังนี้

การใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์  กําหนดใหแ้บรนด์
ท่ีสองมคีวามสงูเท่ากับโลโก้ ON THIS DAY และ
ต้องอยูด่้านขวาเสมอ
เวน้พื้นท่ีวา่งท่ีอยูโ่ดยรอบโลโก้ โดยตัวอักษร O
ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY คัน่ระหวา่งสอง
แบรนด์ 
ความหนาของเสน้คันระหวา่แบรนดเ์ท่ากับเสน้ตรง
ของตัวอักษร | ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY

1.

2.

3.

CO-BRANDING SYSTEM

LOGOTYPE



ON THIS DAY

ระบบการใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์รว่มกัน เป็นการ
ผสานความรว่มมอืระหวา่งแบรนดส์องแบรนด ์โดยการ
จดัวางโลโก้และองค์ประกอบของแบรนดท่ี์สอดคล้องกัน
ในทกุชอ่งทางการสื่อสาร เพื่อใหเ้กิดความเปน็เอกภาพ
ของทัง้สองแบรนด์ ระบบการใชง้านในรูปแบบนี้ต้อง
รกัษาสมดุลระหว่างเอกลักษณ์ของแต่ละแบรนด์และ
การสรา้งความสอดคล้องในภาพรวม เพื่อสรา้งความ
ประทับใจและจดจาํให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมี
ประสทิธภิาพ โดยได้กําหนดมาตรฐานไวด้ังนี้

การใชโ้ลโก้ระหวา่งสองแบรนด์  กําหนดใหแ้บรนด์
ท่ีสองมคีวามสงูเท่ากับโลโก้ ON THIS DAY และ
ต้องอยูด่้านขวาเสมอ
เวน้พื้นท่ีวา่งท่ีอยูโ่ดยรอบโลโก้ โดยตัวอักษร O
ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY คัน่ระหวา่งสอง
แบรนด์ 
ความหนาของเสน้คันระหวา่แบรนดเ์ท่ากับเสน้ตรง
ของตัวอักษร | ในชื่อแบรนด์ ON THIS DAY

1.

2.

3.

CO-BRANDING SYSTEM

SYMBOL



THE BRAND OVERVIEW REFLECTS THE DIRECTION FOR
FUTURE BRAND DESIGN, INCLUDING GUIDELINES FOR LOGO USAGE,
GRAPHICS, FONTS, KEY VISUALS, AND ADVERTISING MEDIA IMAGERY. NEXT PAGE >

BRAND DESIGN
DIRECTION
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